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DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web
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https://youtu.be/8SYPLnRo4uc
https://www.linkedin.com/in/filipposcorza/

DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

STRUMENTI PER LA
CREAZIONE E
GESTIONE DI UN SITO
WEB

Creare un sito web non basta:
occorre avere dei visitatori e saper
adempiere alle loro esigenze (non
solo alle proprie)

Filippo Scorza
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DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

-

Agenda e topics

* Lo scopo di un sito Web

 CMS e page builder, quale scegliere, pro e contro

* Wordpress come funziona

* Template per siti WP

* |l backend del mio sito web ed i plug in che utilizzo

* Fare un sito web non basta: devi generare del traffico

 La landing di Skillando Digital Volunteering ed il suo obiettivo

« Strumenti di Analytics e Search console
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Il perche di un sito web

* E’ un tua proprieta
Ideazione e validazione di
° AwareneSS e autoreVOlezza nuovi prodotti e servizi digitali
* Brand identity
« Contatti & »
: , : Iniziamo a vedere
 \/endere | ¥ opportunita dietro

ai cambiamenti

»  Play Video

dettati dai mercati,

» Creare un Hub ST consumatori e

contesti

« Creare contenuti
 Farsi trovare




DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

-

CMS e website builder

 Livello di dimestichezza @ }z

* Necessita

- Complessita del sito

- Management e aggiornamenti
* Protezione

S

WordPress Joomla Drupal Magento

wwix Wweebly () shopify
@) SQUARESPACE &2

Website Builder™
JI4D0 |

¢ 6 Daddye
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DIGITALE

@ Bacheca

Wordpress

Home

G Site Kit

Ohio Theme

« Come funziona
- Concetto di modularita .
 Plug in
- Temi ed aspetto
* Personalizzabile
» Multi purpouse

Jetpack

Articoli

Portfolio

Commenti

Contatto

Aspetto

Plugin 2

Open Graphite
Utenti
Strumenti

WPBakery Page
Builder

Impostazioni

Campi
Personalizzati

SEO

iubenda

@ Schema

@ filipposcorza.com

Theme Settings <& 4 B <= Nuovo ‘7‘ UpdraftPlus

WordPress 5.9 & disponibile! Aggiorna ora.

Bacheca

In sintesi AV A

A 129 articoli W 142 pagine

3 77 With YouTube

WordPress 5.8.3 con il tema Ohio-Child

Attivita AV a

Pubblicati di recente

20 Gen, 11:59 Skillando Academy: il progetto open
source e come partecipare

13 Set 2021, 14:39
neurocopywriting
10 Set 2021, 09:06
come funziona

8 Set 2021, 08:50 Holacracy come se lo spiegassi a mia
mamma: regole e linee guida

30 Ago 2021, 14:33
e le metriche chiave

Lean presentation design e

Freemium: il duplice modello, ecco

Modello a subscription: come funziona

Statistiche di () Jetpack AV 2 0

50

Feb8 Feb10 Feb12 Feb14 Feb16 Feb18 Feb20

0
Articoli piu letti Pili ricercati

Me Spiacente, niente da riportare.
6 Visualizzazioni

Aggiorna a 5.9

Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

WP-Optimize

Panoramica degli articoli Yoast SEO AV a

Ehi, la tua SEO sta andando abbastanza bene! Guarda le
statistiche:

@ Articoli con il punteggio SEO: OK 27
@ Articoli con il punteggio SEO: Buona 99
Articoli senza frase chiave 3

Post recenti sul blog Yoast.com

How to build exceptional product pages in Shopify

Your product pages need to contain the information that
people are looking for. Here, we'll list 9 must-haves for
product pages in Shopify!

What is cornerstone content?
Cornerstone content is the core of your website. Find out

how to improve your site structure with cornerstone content.

Legai piu articoli di questo tipo nel nostro blog SEO.

Stato di salute del sito AV a

La salute del tuo sito sembra buona,
ma ci sono ancora alcune cose che
O puoi fare per migliorare le sue

prestazioni e sicurezza.
Buono

Dai uno sguardo a 3 elementi nella
schermata Salute del sito (Site
Health).

Riepilogo di Site Kit
Visit your Site Kit Dashboard

Total Unigue Visitors

227

+¥9,9%

Total Impressions

2,0K

T458%

Avg. Time on Page

Tmin 12s

¥ 40,9%
Total Clicks

135

+324%

¥ Ciao, Filippo Scorza W

Impostazioni schermata v Aiuto ¥

vooa Bozza rapida AV v
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DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

Template e builder

genvatocemenis Search... WordPress v License Pricing Get unlimited downloads @ Sign In

Stock Video Video Templates Music Sound Effects Graphic Templates Graphics Presentation Templates Photos Fonts Add-ons Web Templates More

¢ E nvatO E I e m e n tS = ‘ NEW! WP Template Kits

- ntegrate Pinterest account, boards
- The code-free, fully flexible way er ~ lagaa | P

* Elemento page builder o

Themes 1,461 Explore Template Kits m

~

@  Pinterest Feed

WordPress Blog Theme

mm

ugin y e 5 > T
. Plugins 647 w g ‘0 ﬂg' ) - '
- WP Bakery page builder . o - ST L deE
Blogosphere - Multipurpose Blog... WordPress Pinterest Feed Plugin
Properties By cmsmasters i By Elfsight !

» Visual Composer SR

ZOX NEWS

/]
MunFarid
A WordPress Theme
. X e I l Compatible With for Bleg & Shep
Bootstrap 673
- - Buddypress 3
. a g e u I e r S a I | W I C comersien ’
ECWID Zox News - Professional WordPre... Munfarid - A WordPress Theme F... Creptaam - Bitcoin, ICO Landing a...
2 $ ’ ¢ P L] ¢
By MVPThemes By energeticthemes — By TrendyTheme —
EDD 8
Easy Digital Downloads 42
Elementor 2,277

Show more

We're gomna make this
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Backend del mio sito

Vediamo insieme alcuni elements
direttamente dal backend:
Pagine

Articoli

Plugin
Media

Struttura del sito

.' Chrome File

c o

‘ @ Bacheca

Home

Aggiornamenti @
G site Kit
O Ohio Theme

O Jetpack

A Articoli
Portfolio
Media
YouTube Free
Link
Pagine
Commenti

Contatto

Aspetto

Plugin @
Open Graphite
Utenti
Strumenti

WPBakery Page
Builder

Impostazioni

Namni

Edit View History Bookmarks Profiles Tab Window
@ oo New Tab X Ell Google Calendar - Week of 7 1. X

@ filipposcorza.com admin/index.php

Bacheca

In sintesi v A

A 129 articoli [W 142 pagine

3 77 With YouTube

WordPress 5.9.1 con il tema Ohio-Child

Attivita AV a

Pubblicati di recente

20 Gen, 11:59 Skillando Academy: il progetto open source
e come partecipare

13 Set 2021, 14:39 Lean presentation design e
neurocopywriting

10 Set 2021, 09:06 Freemium: il duplice modello, ecco come
funziona

8 Set 2021, 08:50 Holacracy come se lo spiegassi a mia

mamma: regole e linee guida

30 Ago 2021, 14:33 Modello a subscription: come funziona e le
metriche chiave

Statistiche di () Jetpack Av 2 B

25
20
15

10

Feb 26 Feb 28

Mar 2 Mar 4 Mar 6 Mar 8

Help 33 QO $ O ¢ 3 0 mm T Q @ Wed9Mar 15:37

<

= Fondazione Cariplo #Filippo S¢ X oo New Tab X @) Bacheca < — WordPress X +

h % s\ £ o o » @

@ # filipposcorza.com Theme Settings < 3 , <4 Nuovo ﬂ UpdraftPlus  WP-Optimize ® Ciao, Filippo Scorza

Impostazioni schermata v Aiuto v

Panoramica degli articoli Yoast SEO AV A Riepilogo di Site Kit AV A
Ehi, la tua SEO sta andando abbastanza bene! Guarda le Visit your Site Kit Dashboard
statistiche:
Total Unique Visitors Avg. Time on Page
@ Articoli con il punteggio SEO: OK 27
Articoli con il punteggio SEO: Buona 99 T264% v 46.2%
Articoli senza frase chiave 3 Total Impressions Total Clicks
2,3K 147
Post recenti sul blog Yoast.com 41.7% 2581%
Yoast SEO 18.2: Another round of fixes
Yoast SEO 18.2 and Premium 18.1 are out today. In this release,
you'll find another series of bug fixes and enhancements. .
Bozza rapida A v

Homepage SEO: Does it exist?

Wondering whether you should optimize your homepage for
search engines? This post tells you everything you need to know
about homepage SEO!

Leggi piu articoli di questo tipo nel nostro blog SEO.

Stato di salute del sito AV A

La salute del tuo sito sembra buona, ma
O c'é ancora una cosa che puoi fare per

migliorarne le prestazioni e la sicurezza.
Buono

Dai uno sguardo a 1 elemento nella
schermata Salute del sito (Site Health).

20T LoC0R  OAEN.pol/IDE@@@X ',



DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

Backend del mio sito — , I

@A filipposcorza.com ThemeSettings < 3 P 4 Nuovo Visualizza pagina ‘V‘ Site Kit Duplicate Post UpdraftPlus WP-Optimize ® Ciao, Filippo Scorza W
Impostazioni schermata v Aiuto ¥
@ Bacheca
| WordPress 5.9 & disponibile! Aggiorna ora.
G Site Kit
[ ] [ ] [ ] ] [ ]
Ohio Theme £ . 5 - -
Ved Ial I |O I I |S|e| I le aICU n I elel I lentl e
Q@ Jetpack
[About me Pubblica AV o a
A Articoli

Permalink: https://www.filipposcorza.com/aboutme/
berg Editor

i Anteprima modifiche
I r I I l | l C n u i Portfolio
| 01 Media @ Classic Mode  Frontend Editor ? Stato: Pubblicato Modifica

@ Visibilita: Pubblico Modifica

I3 YouTube Free

[
- Pagine o
g B Pagine
A /) Leggibilits: Buona
. t | I | - ; +7 X \Vj SEO: Non disponibile
r I C O I ® Commenti Empty Space L

Height: 20vh R . .
Contatto Riscrivi e ripubblica

u e Heading Sposta nel cestino
* Plugin %
Crealo e lo compreranno & una preghiera, non una strategia
A¢ Plugin @

WPBakery Page Builder AV a %D Revisioni: 4 Sfoglia

ﬁm Pubblicato il: 29 Giu 2020 alle 16:43
Modifica

Attributi della pagina AV A
Open Graphite Empty Space ‘
" ° " Height: 15vh Genitore
aa Utenti
. I -+ | Pagina base v |
4~ Strumenti
Template
WPBakery Page A custem + = 2 O X P
. Builder + Z X o 72 X o+ 7 X | Template predefinito v I
. St r u tt u ra d e I S I to mpostazion ETe Shace + Empty Space Ordinamento
Height: 90px Height: 90px
- o
Personalizzati e + n - /7 0O X Video
7 X ° Hai bisogno di aiuto? Usa la scheda Aiuto
¥i seo sopra il titolo della schermata.
. + Empty Space
ﬁ iubenda Height: 30px
@ Slider Revolution
Schema
e Heading
<> Slider Revolution + )

Blank Template
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Backend del mio sito

Vediamo insieme alcuni elementi
direttamente dal backend:
Pagine

Articoli

Plugin
Media

Struttura del sito

c o

" Chrome File

Edit View History Bookmarks Profiles Tab Window Help ¥ O ¢ P 0 mm T Q & Wed9Mar 15:36

® oo New Tab X Ell Google Calendar - Week of 7 I X = Fondazione Cariplo #Filippo ! X @) Articoli <« — WordPress X +

& filipposcorza.com; d it.php L. * ¢ \ K o @ * ({

@ # filipposcorza.com Theme Settings <& 3 . 0 == Nuovo Visualizza gli articoli ﬂ UpdraftPlus  WP-Optimize ® Ciao, Filippo Scorza @

@ Bacheca
G site Kit
O Ohio Theme

@ Jetpack

A Articoli

Tutti gli articoli

Aggiungi nuovo

Categorie

Tag

/& Portfolio

Q7 Media

3 YouTube Free

& Link

[N Pagine
Commenti

Contatto

Aspetto

Plugin @
Open Graphite
Utenti
Strumenti

WPBakery Page
Builder

MEAFTS2OND . OC0® A= =p

Impostazioni schermata v Aiuto v

Articoli | Aggiungi nuovo |

Tutti (132) | Pubblicati (129) | Bozze (2) | In sospeso (1) | Contenuto Cornerstone (contenuto centrale) (0) H Cerca articoli ‘

‘ Azioni di gruppo v ‘ Applica ‘ ‘ Tutte le date v || Tutte le categorie v | | Tuttii punteggi SEO v ‘ ‘ Tutti i punteggi di leggibili v ‘ Filtra ‘ 132 elementi 1 ‘di7‘ > H » ‘
Titolo Autore Categorie Tag Statistiche B Data [E] ;} 9 »:yj
Skillando Academy: il Filippo Scorza Digital Transformation skillando il — Pubblicato ® 0
progetto open source e 20/01/2022 alle 11:59

come partecipare

2 Lean presentation design e Filippo Scorza Lean Method lean, presentazioni ||| o Pubblicato 5 4
neurocopywriting 13/09/2021 alle 14:39

] Freemium: il duplice Filippo Scorza Business Design business, business design, | — Pubblicato 4 0
modello, ecco come freemium 10/09/2021 alle 9:06
funziona

] Holacracy come se lo Filippo Scorza Digital Transformation holacracy il - Pubblicato 1 0
spiegassi a mia mamma: 08/09/2021 alle 8:50
regole e linee guida

m“‘ﬂmx .n.mx



@ Chrome File Edit View History Bookmarks Profiles Tab Window Help ¥ O ¢ 3 ¢ == Wed 9 Mar 15:36

® co New Tab X Ell Google Calendar - Week of 7 I X = Fondazione Cariplo #Filippo S¢ X co New Tab X ) Pagine <« — WordPress X +

B | I . 't & C O & filipposcorza.com/wp-admin/edit.php? S U ¢ s\ K o @ & @
aC e I I e I I l I O S I O ‘ # filipposcorza.com Theme Settings <& 3 ® 0 < Nuovo ﬂ UpdraftPlus ~ WP-Optimize ® Ciao, Filippo Scorza
Impostazioni schermata v Aiuto v
& Bacheca Pagine ‘ Aggiungi pagina ‘
Site Kit i
V d ] r r I | r] ] m I n . | t. G Tutti (142) | Pubblicati (142) | Contenuto Cornerstone (contenuto centrale) (0) H Cerca pagine ‘
e Ia O I S I e e a C u I e el I le I l I @ Ohio Theme Azioni di gruppo v H Applica ‘ Tutte le date v | | Tuttii punteggi SEO v || Tutti i punteggi di leggibili v ‘ Filtra ‘ 142 elementi ‘ 1 di8‘ > H » ‘
@ Jetpack e S | e
" ] Titolo Autore Statistiche ®8 Data @ / 9 a
[
d I rettal I |e I Ite d a.l baC kel ld . A Articol () Aboutme Filippo Scorza al - Pubblicato ° 13
i@ Portfolio 29/06/2020 alle 16:43
|
°® Q3 Media
"] About me - old version Filippo Scorza il — Pubblicato [ 0 6
O YouTube Free 06/05/2018 alle 10:26
. . & Link
® A rt I ‘ :O | I M Pagine () AboutUs Filippo Scorza ul - Pubblicato ([ ® 1 0

10/10/2019 alle 14:01
Tutte le pagine

"
Aggiungi pagina
® I I u I I l 99HNgt Pag | About: Creative Filippo Scorza il — Pubblicato () 1 0
12/03/2020 alle 11:31

® Commenti

. Contatto
¢ M e d I a (] Accordion Shortcode Filippo Scorza | — Pubblicato (] () 0 0
Aspetto 05/09/2018 alle 13:53
= Plugin @
® S t tt | Banner Shortcode Filippo Scorza il — Pubblicato [ ) o 0
r u u ra. e S I O Open Graphite 01/06/2017 alle 10:24

Utenti

() Betaprogram Filippo Scorza il — Pubblicato ® 0 4
20/11/2020 alle 17:06

Strumenti

WPBakery Page
Builder

e Blog — Pagina degli articoli Filippo Scorza il — Pubblicato o ® o 0
Impostazioni 01/07/2020 alle 10:07

SONBP:LO00R BR«-poleREARN ', u

Namni




Backend del mio sito

Vediamo insieme alcuni elementi
direttamente dal backend:
Pagine

Articoli

Plugin
Media

Struttura del sito

@ Chrome File Edit View History Bookmarks Profiles Tab Window Help 32O O ¢ 2 ¢ = T Q L Wed9Mar 15:38

<>

© oo New Tab X El Google Calendar - Week of 7 I X =| Fondazione Cariplo #Filippo S¢ X oo New Tab X @) Plugin < — WordPress X +

& C (¢ @& filipposcorza.co min/plugins.php L * ¢ L T - @ * ({

@ ﬁ‘ filipposcorza.com Theme Settings < 3 , 0 == Nuovo ﬂ UpdraftPlus  WP-Optimize ® Ciao, Filippo Scorza !
Impostazioni schermata v Aiuto v

@ Bacheca Plug|n Aggiungi nuovo ‘

G siteKit

Tutti (42) | Attivi (32) | Inattivi (10) | Aggiornamenti disponibili (2) | Obbligatorio (1) | Drop-in (1)

®  Ohio Theme . ' )
< ‘ Azioni di gruppo v ‘ Applica ‘ 42 elementi
Jetpack
\ Plugin Descrizione
Articoli — . . . . T,
| | Advanced Custom Fields PRO Customize WordPress with powerful, professional and intuitive fields.
Portfolio Disattiva | Update Required Versione 5.9.3 | Di: Elliot Condon | Visualizza i dettagli

Media .
1 E disponibile una nuova versione di Advanced Custom Fields PRO. Visualizza i dettagli sulla versione 5.12. Per questo plugin non & disponibile I'aggiornamento automatico.

YouTube Free Per attivare gli aggiornamenti, per favore inserisci la tua chiave di licenza nella pagina Aggiornamenti. Se non hai una chiave di licenza, per favore vedi dettagli e prezzi.

Link
\ All 404 Redirect to Homepage a plugin to redirect 404 pages to home page or any custom page

Pagine P ; ore
9 Disattiva | Settings | More Plugins Versione 3.4 | Di: wp-buy | Visualizza i dettagli

Commenti

[ | Child Theme Configurator When using the Customizer is not enough - Create child themes and customize styles, templates, functions and more.
Contatto

Disattiva Versione 2.5.8 | Di: Lilaea Media | Visualizza i dettagli

XN Aspetto
\ Contact Form 7 Solo un altro plugin per moduli di contatto. Semplice ma flessibile.

< . o o - a
¢ Plugin 2 Impostazioni | Disattiva Versione 5.5.6 | Di: Takayuki Miyoshi | Visualizza i dettagli

Plugin installati
\ Contact Form 7 Extension For Mailchimp Integrate Contact Form 7 with Mailchimp. Automatically add form submissions to predetermined lists in Mailchimp, using its latest API.

Aggiungi nuovo . _—
Attiva | Elimina Versione 0.5.61 | Di: Renzo Johnson | Visualizza i dettagli

Editor del plugin

®® Open Graphite [ | Cookie and Consent Solution for the GDPR & ePrivacy An All-in-One approach developed by iubenda, which includes functionalities of two powerful solutions that help to make your website GDPR and
: 5 Disattiva | Settings ePrivacy compliant.
e Utenti Versione 2.5.91 | Di: iubenda | Visualizza i dettagli
4~ Strumenti B
[ | Disable Comments | WPZest This plug-in allows administrators to disable comments on any post type (Posts, Pages, Media). You can also enable/disable comments for particular
*  WPBakery Page Disattiva post by clicking on "Star Icon" under POST -> ALL POST.

Builder Versione 1.51 | Di: WPZest | Visualizza i dettagli

Impostazioni |

MEAFT2OMNBE 2 QC0R A&« (
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Backend del mio sito

Vediamo insieme alcuni elementi
direttamente dal backend:
Pagine

Articoli

Plugin
Media

Struttura del sito

@ Chrome File Edit View History Bookmarks Profiles Tab Window Help O ¢ 3 ¢ = T Q ¥ Wed9Mar 15:39

© oo New Tab X El Google Calendar - Week of 7 I X =| Fondazione Cariplo #Filippo S¢ X X @) Edit Project “Design Thinking f X +
< C 0 @ filipposcorza.com/wp-admin/post.php?post=99064&action=edit AT * ¢ \ K o @ b3 ‘ﬁ

@ A filipposcorza.com Theme Settings & 3 , =4 Nuovo View Project ‘Vj ® G siteKit UpdraftPlus  WP-Optimize ® Ciao, Filippo Scorza

Vad PIECITRR

Ti@ Portfolio 4 . + B o el

All Projects

fiil Pubblicato il: 5 Dic 2021 alle 11:31
Add New X + . N I @ X

Modifica
Categories + 7 X ~h s -
L)/] Leggibilita: Da migliorare
Tags Empty Space
SEO: Buona
Q7 Media
)
4 + /s O X Sposta nel cestino
3 YouTube Free + 2 X + 2 X
& Link Heading Empty Space
Height: 32px Featured image for this R
Ll Pagine L'utente, non il prodotto, al centro del processo project e
. Text
Commenti G In passato valeva la regola del “crea prodotti comuni ed affidabili e
Contatto Empty Space promuovili con un marketing di qualita” mentre oggi vale la seguente: “crea
Height: 3Zpx prodotti straordinari capaci di attrarre le persone giuste”
Aspetto +
Empty Space
Open Graphite
@ Button
Utenti
Strumenti Empty Space Fai clic sull'immagine per modificare o

2PX

WPBakery Page aggiornare

Builder + Remove featured image for this project

Impostazioni +
Campi % + ® - /2 O X
Personalizzati + 2 X Tags

s£0

RS | Aosinsi |

Doe@a@x .=

2 Tabs £ (D X

SONBP 0008 AW -p




DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

u { @ filipposcorza.com ThemeSettings <& 4 P == Nuovo ‘7‘ UpdraftPlus WP-Optimize ¥ Ciao, Filippo Scorza W
a re n S I to n O n St ® Impostazioni schermata v Aiuto ¥
l I E l E l Bacheca
WordPress 5.9 é disponibile! Aggiorna ora.
Home
Bacheca
- - - \ G Site Kit
e n O n C re I e t ra I CO S u I e SSO S a ra | I I O to In sintesi AV A Panoramica degli articoli Yoast SEO AV a Riepilogo di Site Kit AV A Bozza rapida AV v
Ohio Theme |
Jetpack A 129 articoli | 142 pagine Ehi, la tua SEO sta andando abbastanza bene! Guarda le Visit your Site Kit Dashboard
n u u u u [ ] L
03 77 With YouTube statistiche:
o Total Unigue Visitors Avg. Time on Page
Loee] WordPress 5.8.3 con il tema Ohio-Child [ 297 1min 12s

Portfolio | @ Articoli con il punteggio SEO: OK 27

non abbia fatto un eccellente lavoro sulla o 11| Ancacont sl 50:suen o || o

Articoli senza frase chiave 3 Total Impressions Total Clicks

YouTube Free Pubblicati di recente
E | 2,0K 135
- Link 20 Gen, 11:59 Skillando Academy: il progetto open Post recenti sul blog Yoast.com 2458% £32.4%

source e come partecipare
Y P par How to build exceptional product pages in Shopify

Your product pages need to contain the information that

people are looking for. Here, we'll list 9 must-haves for
10 Set 2021, 09:06 Freemium: il duplice modello, ecco product pages in Shopify!
come funziona

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ] .
- |l sito web diventa il contenitore e punto di L, e eaons
M Aspetto mamma: regole e linee guida Cornerstone content is the core of your website. Find out

how to improve your site structure with cornerstone content.

Pagine . .
13 Set 2021, 14:39 Lean presentation design e

Commenti neurocopywriting

Contatto

Plugin @ 30 Ago 2021, 14:33 Modello a subscription: come funziona
e le metriche chiave

arrivo di ogni tua attivita di comunicazione T

Utenti

Statistiche di () Jetpack AV 2 0

e marketing omers [ i

- Crea contenuti social che rimandano ad I I L mmmmTe
esso Rl IIII.-I.II nlinl | 7 o
- Ottimizza i tuoi contenuti in ottica SEO o
- Crea landing page specifiche per ogni R
prodotto/servizio/ iniziativa

Imposta correttamente gli Analytics
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Skillando.org

Skillando

» Destinatari: ragazzi/e che intendono
partecipare alle nostre iniziative di
volontariato digitale

Skillando Digital

- Obiettivo (Call to action): iscriviti per Volunteering
partecipare alle prossime iniziative

* Funnel: join us - typeform - mailchimp

» Automazione: Zapier

* Notifiche: canale Slack



DIGITALE Strumenti per la creazione e gestione di un sito web

Analytics e Search Consolle

- Canali di traffico che performano meglio
(referral)

- Caratteristiche demografiche degli utenti

- Pagine piu visitate

. . . . . . Quali sono le pagine visitate dai tuoi utenti? Come si comportano gli utenti attivi nel corso del tempo? Quali sono i principali dispositivi?
» Articoll maggiormente visitati
Pagina Visualizzazio Valore pagina Utenti attivi Sessioni per dispositivo
ni di pagina

* Tempo di permanenza

- Completamento obiettivi .

 Parole chiave attraverso cui gli utenti "
intercettano il tuo sito = . A |

. Link esterni / interni <

* Rendimento organico

QO
°
0
O
O
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DIGITALE Social Network

-

SOCIAL
NETWORK

| social network devono creare
relazioni, esperienze e valore nelle
persone

Filippo Scorza
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DIGITALE

Agenda e topics

* Su quale social network investire maggiormente?
 L'esempio di Skillandio Digital Volunteering

» Come funzionano gli algoritmi

* Vanity metrics vs. reach, engagement, share and comment

 Tone of voice

Piano editoriale

Il segreto € nella costanza

Attenzione ed attrazione prima di tutto

« Creare una community vs. avere dei followers

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE Social Network

-

Su quale social
network focalizzarsi

» Dipende da quale social
utilizzano le persone alle quall
vuol parlare

* Replicazione dei contenuti

* Formati

- Omnicanalita

Fondazione
CARIPLO



DIGITALE Social Network

Skillando Digital
: = ® 2 i
VO I u n te e rI n g Lavoro  Messaggistica Notifiche Lavorow  Pubblicizza

Visualizza come amministratore

Annuncio ee-

Rimani al corrente sulle ultime notizie e
aggiornamenti di settore

Q)
- w
Filippo, rimani al corrente sulle ultime

» Siamo partiti da Facebook
» Oggi siamo particolarmente

Skillando - Digital Volunteering
° . Skillando works for digital democracy against the digital divide by unlocking human potential
ru p p I Gestione organizzazioni senza scopo di lucro - Milan, Lombardy - 2.688 follower
“ Paolo e 1 altro collegamento lavorano qui - 3 dipendenti

 Canale Slack (caseq ) (NS (o)

Nainami 2017
Gestione organizzazioni senza scopo di
Home Chi siamo Post Offerte di lavoro Persone Video

lucro

Pagine affiliate

Pagina Vetrina

Informazioni

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE

- . ritetag.com
C O m .e flj. n Z I O n a n O g I I Q RiteTag / by 888 Ritexit O  chforhashags | Q &) publishing €D Enhance ) Linkads € Hashtags
algoritmi

No idea which hashtags to use?

° Og Ni algO ritmo vuole contenutl | Getinstant hashtag suggestions for images and texts on desktop and mobile. Based on real time
: hash .
- Hashtag - RiteTag ashtag engagement

* Link esterni
 Formato del contenuti

Start a free trial

@ Install Chrome extension

‘ Get from App Store

W@ Get from Google Play

e A & X

Fondazione
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DIGITALE

-

Le Vanity metrics

» Reactions

« Commenti e condivisioni
» Visite al profilo

* Richiesta di contatto

» Actionable metrics

Social Network

Vanity
Metrics

YW+
A

Feel good to look at but lack
guidance for next steps

Actionable
Metrics

ZA

Can be used to inform be

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE

Tone of Voice

- Carattere e personalita del
brand

* Valore

» Target

- Coerenza

* [rriverente, rispettoso, formale,
serioso, divertente, giovanile,
adulto, neutrale...

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE

199 BAcE 3099  oggl < 26 giu — 2 lug 2017 > Tutte le tipologie 4 Tutti | canali

Piano editoriale

LUNEDI 26 [+ MARTEDI27 © MERCOLEDI28 © GIOVEDIi2g © VENERDIZ0 © SABATO1 © DOMENICA2 ©

v 11:30 v 09:15 v 19:00 v

0000 0 00 0 00

 Aiuta ad avere una visione el

v(;)onog \\/
. " = : SMART FEED
d ’ I n S I e l I I e Oltre a celebrare il ruolo Si? No? Forse? Riuscira la «Ciao, mamma, guarda Come utilizzare Pinterest Il problema di internet non Come si fa Visual Content #Tools: Ititle] — via
dei Gruppl.. nostra pag.. come mi reinvent... per aziende... sonole #.. Marketing i.. toolperstartup...
@ postpickr.com @ youtube.com @ bennakercom Q giodit.com @ toolperstartup.com

Raccolta news ¥ Tool per startup =

15:30 v

» Ti permette di essere coerente

» Aluta a presidiare | diversi
canali e piattaforme e
- Consente di comprendere cosa R
funziona e cosa no 00

Guida esaustiva di PostPickr integra Capitan Amo l'eroe piu

@RebrandlyBuzz: cre.. amato nel..,

vk Food G

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE Social Network

-

Il segreto: essere
costanti nel tempo

* Non esiste una formula magica

» Sperimentare € un ottimo
punto di partenza

» Content is the King

» Essere presenti ogni giorno

“Content |s ng”

|11

L_.—" ’ ’

Fondazione

TUTE SERVARE MUNIFICE DONARE - 1816




DIGITALE

Attenzione e attrazione
prima di tutto IMIMA. o somncors o svons e socon soscrs s s oo

MeMBER LOGIN | conTacTus [ [} [in|

Mobile Marketing Association Reveals Brands Need a “First Second

[ | [ | []
LL

- Renditi utile Strategy

u
» Crea interesse

March 6, 2019

® a - ( , I I l a e Groundbreaking Scientific Neuroscience Cognition Research Assesses the Time Needed to Trigger
I e e n Cognitive Processing of Advertising in a Mobile Environment is Faster than the Blink of an Eye

New York, March 6, 2019 - As the industry trade body focused on architecting the future of marketing, the
Mobile Marketing Association (MMA), today announced the results of a Cognition Neuroscience Research

| | | |
® R I S po n d I a d e I I e d O I I l a n d e project. In collaboration with The Advertising Research Foundation (The ARF), the trade group focused on

00000

unbiased quality in research on advertising, media and marketing, and Neurons Inc., an applied
neuroscience research company, the MMA set out to understand how consumers process information in a

° C n d = - d - r' n mobile environment.
O IVI I e S p e I e Z e e The research revealed the human brain needs 400 milliseconds (or 4/10th of a second or less than %

second), to engage with mobile advertising and trigger an imprint, positive or negative. This means
consumer time and attention can’t be taken for granted. Essentially, by the time a consumer blinks, their

CO n O S C e n Z a brain has already seen and processed a mobile ad. And more so, by the time it takes for their heart to

beat once, they have very likely formed an emotional response (under 7/10ths of a second).

This cognition research is the most recent study aligned to the MMA’s rigorous and intensive research
o C re a Va I O re agenda in the areas of marketing measurement, organization design, creative innovation, emerging
technologies and more. Using neuroscience to really understand the human brain’s reaction to advertising
(actual cognitive process) is a relatively new technique applied to advertising that pushes our knowledge
boundaries beyond what previous eye tracking studies allowed. This study is focused on the “opportunity

Fondazione
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DIGITALE

Community vs.
Followers

- Siamo tutti followers

* [n pochi hanno una
community

* Eventi online

- Eventi offline

Fondazione

CARIPLO
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D|G ITALE Newsletter e DEM

-

NEWSLETTER
E DEM

Come comunicare e raggiungere
nuovi utenti, tenerli aggiornati e
costruire un piano editoriale di
contenuti

Filippo Scorza

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE

-

Agenda e topics

 Gli utenti leggono ancora le newsletter?

* || piano editoriale prima di tutto

* Obiettivo e motivi per la creazione di una newsletter
 DEM vs. newsletter: quali sono le differenze?

* || contenuto fa la differenza: il caso di Hustle

* Tracking e A/B testing

 Piattaforme per la creazione ed invio

* Crea il tuo primo template

Fondazione
CARIPLO 6
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DIGITALE

Leggiamo ancora le mire 1 2 ] = ~001- Euooa o
newsletter?

i
i
[ia
|
G
P
r
li
P
i
i
i
1

* || nostro tempo di
attenzione online é di circa
8 second]

 Attenzione e attrazione

- Keep it simple and stupid

» Leggibilita

I i R 1 [ W o I I 4

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE

Il piano editoriale

- Come Il palinsesto televisivo

* Inizia con contenuti divergent

» E poi approfondisci quelli che
generano maggior interesse

» Gestisci 'omnicanalita

(U Boards

5)

Sample Content Calendar xim & @ Pubik

Blog Ideas

-
How To Create An Edronal Calendar
(Updated)

D dm 17

S S
Using Hootsuse for Sankng
Customers

CEEED

it

How To install The New Facebook
Fage Flugin

(OFNE!

Pinterest Rich Pins Explained

Grn

_W RN
Instagram introduces Ads- Ny
Thoughts On The Whoke Shabang

D 15

© N Researching

o
Twrter Marketing: A Case Study

e

Q&A How To Market To Different
Audiences

Add a card

HOWTO
MASTER THE
FACEBOOK

ALGORITHM

LIKE A PRO,

e
Freebie

Add a card

Add a card

Newsletter e DEM

+ 07" Kim Jimenez [\

o 3

B Calenda

On Hold

How 10 Structure an Editonal
Cakendar

b L
Create Cards via Email

Fre

Holday Cam Wrap Up Stats
ohday Campagn Wrap Up Sta i N

Tooks | lbve For Business

= o1 CIZED

Add a card

Fondazione
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Obiettivi di una
newsletter

* Tenere aggiornati I propri
lettor

- Comunicare nuove iniziative

* Vendere prodotti e/o servizi

- Come parte integrante di un
funnel marketing

C {) @& us7.admin.mailchimp.com/reports/c

< Click Map

Total Desktop Mobile

RS

BENVENUTS IN

SKILLANDO DIGITAL

VOLUNTEERING

Eccoci qui!

Siamo davvero felici di aver ricevuto la tua
candidatura.

E emozionante averti con noi: non vediamo
I'ora di condividere con te le prossime
iniziative di volontariato digitale.

Ti terremo aggiornata sulle prossime
missioni direttamente qui, oppure
all'interno del nostro gruppo Facebook.

Sei pronta per condividere le tue esperienze
e competenze con chi ne ha bisogno?

Last click recorded Sat., Feb. 5, 2022 10:02 am

Click Summary

Click Rate

31 recipients who clicked / 63 successful deliveries

Clicks Per Unique Open

31 recipients who clicked / 48 unique opens

v View More

Links by: Appearance order v

facebook.com/groups/skillando/

skillando.org

facebook.com/skillando

instagram.com/skillandofficial/?hl=it

linkedin.com/company/skillando/

49.2%
64.6%
929% >
00% >
48% >
00% >
24% >

Feedback




DIGITALE

DEM vs. newsletter

* Newsletter: ti tengo aggiornato
* DEM (Direct Email Marketing):
ti vendo qualcosa

L Al

Nickelodeon

Did you miss any of the
action? We've got recaps, clips, and ph
on

" Mickelodeon

West coast, you can catch all the
> 5 action and slime in
than two hours at Spm PST!

weet along with @NickelodeonT
#KidsChoiceSports |

Newsletter e DEM

Nothin's better than our loyal fans (mostly you). S«
the Social Hub—a Fve-stream of fan posts that mas o o
We want to showcase you. Join the conversation LAST DAY

Instagram or Facebook using #0DPerkslo /*GET AGIFT CARD
Have a Twitter account? UPTO$70°'
B

o ‘ Usé Code SEPTI013
Visit the Hub » W.‘Mnmmm

.

sDena

Q el

$250 10 $400 — 435
3200 1o £999 — 370
$1000 to $1.596 — 5150
$2.000 1o $2 590 ——s $450

$2.000 ar more ——e 700

& WIN A $1,000 GIFT CARD™

Shaw ar ediees how you're wearieg the bebes [acket TS fal
Sarely uiood a pic to Irategrerm with tha hasiizg 2SakeSelfe & you coud win.

=000 06

Soky Ry Avewsm Store Lacators  + Saky Coacle Core

Fondazione
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Il contenuto fa la
differenza: Hustle

 Concetto di Snippet N

- Contenuti interessanti e e
dal comune per un pubblic - -]
ocnir . b L

» VVocabolario sempllcle

« Concetto di Referra

new ‘"dUStry,

Rge Coinbase js going publie

I setting 5 reference Price of
bered 3¢ the Crypto




DIGITALE

Tracking e A/B test

Select the variable you want to test. We’'ll generate a campaign for each combination
of the variable, up to 3 combinations.

3

Combinations

» Test su oggetto della mall 3

Subject Lines From Names Content Send Times

* Test su orario di invio :

Test segment 40%

® Te St S u CO n te n u tO How would you like to test the combinations? Combination size 5,000

Distribute the combinations across all recipients

° Te St S u m i tt e n te (®) Test on a percentage of recipients to send a winner

m Winning segment 60%
Remaining recipients 22,500

We recommend at least 5,000 recipients per combination.

10%

The remaining 60% of your recipients will be sent the winning combination.

What metric should determine the winner?

By Click Rate v after 4 hours Vv

We recommend waiting at least 4 hours to gather all the results.

Fondazione
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DIGITALE

us7.admin.mailchimp.com

| |
r a C k I g e / B t e St © o Open rate 76.2%  Click rate 49.2%
| |
Create
Audience average 49.2%  Audience average 14.3%
% Audience v Industry average (Select your industry) Industry average (Select your industry)
£ Campaigns ~

o Te St S u Og g etto d e I I a m ai I :::::::es Monthly performance M Openrate M Clickrate [ Emails sent

Reports The monthly performance chart is updated daily, so it may not reflect the numbers above.

& Automations v 100%

* Test su orario di invio AN

2 Content Studio

<

60%

« Test su contenuto w

Q  Search
20%

* Test su mittente :

1 Workflow Email

Feedback

@ 1. Welcome Message 76.2% 49.2% 65 View Report

Upgrade Immediately after subscribed contacts join your audience Opens Clicks Sends

View subscribers in queue
Skillando
Skillando-Digital Volunteering

Fondazione

CARIPLO
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D|G ITALE Newsletter e DEM

Piattaforma per la
creazione ed Invio mailer JE3
ConvertKlt

- Mailchimp Dﬁp Z (GAWeber

* Moosend

» Getresponse u

« Sendinblue Campaign GetResponse
+ Drip Monitor

» Maller

@ Constant Contact

omnisend mcﬂnd

Fondazione

CARIPLO
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DIGITALE

Crea il tuo primo template

» Librerie di template
- Configuratore

* Immagini

» Copy

- Call To Action

Layouts  Themes

Select a starting point for your template

Featured

Showcase your products,

Fasthiay the star of pour exllection Sret.

B e e e e Y
e -

ThH PN W A KA FULAT SR SHEA Pt e ma

. R tm e v o e ) v

Sell Products
Market a line of products or promote

seasonal items.

Code your own

Logo

Share yodr big news.,

B e e TR D TP
— - T ——

Make an Announcement
Share details about a sale, event, or

other big news.

Logo

Share your story.

B e L )
— b Bk e Wil 4 st o s et

Tell A Story
Send a newsletter to let people know

what you've been up to.

Logo

Send a tailored follow-up email.

. ——. — — ) 1 — — = —"

Ve ot gy e s sy s e
. -

T S LT

T Y gL T s Rt g s e
AT g 1 v » Ay e w ——— - Ar—

Follow Up
Send a tailored email to people who

have engaged with you.

Newsletter e DEM

»

Logo

Help people use your product or service,

R hew e a2 Su remt st f oo = i o 13 gt

Crooms paur aporass.
Educate
Explain your products or share

knowledge about a topic.

Fondazione
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DIGITALE Campagne marketing sponsorizzate

-

CAMPAGNE
SPONSORIZZATE

Se hai una pagina su un qualsiasi
social network dovresti iniziare ad
iInvestire un piccolo budget in

campagne sponsorizzate

Filippo Scorza

Fondazione
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DIGITALE Campagne marketing sponsorizzate

-

Agenda e topics

» Cosa sono le Ads e perche sono state inventate?

 Le diverse tipologie di Ads

* Facebook, Instagram, Pinterest, Linkedin, Google Ads: quale scegliere?
« Strumenti di utilita per la gestione delle campagne

 Costruire un funnel e non solo una Ads

* Metriche rilevanti di cui tenere conto per le Ads

* Copy, creativita a CTA

» Testare sempre con poco budget e scalare quello che funziona

Fondazione
CARIPLO 6
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DIGITALE Campagne marketing sponsorizzate

-

- — _
Cosa sono le Ads '\‘ 2 "‘\ .:\‘
v\%y s

- Campagne pubblicitarie digitali FACEBOOK e ¢ &
a pagamento

» Possono targhetizzare in
maniera molto specifica
segmenti di utent

» Audience e aspetti demografici

* Empowered customer

» Diverse tipologie di campagne

Fondazione
CARIPLO 6
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DIGITALE Campagne marketing sponsorizzate

-

Tipologie di Ads

- Keyword advertising

- Display advertising

* Video advertising

» Social media advertising

- Real time bidding advertising
- Mobile advertising

TUTE SERVARE MUNIFICE DONARE 1816

Fondazione
CARIPLO 6



DIGITALE Campagne marketing sponsorizzate

support.google.com

Guida di Google Ads Q_ Descrivi il tuo problema 3 ‘
g [ ? 9
Q u a I e d S S Ce g I I e re | Centro assistenza Community Comunicazioni Google Ads Z

Iniziare a fare pubblicita Campagne Esplorare le funzionalita Ottimizzare il rendimento Account e fatturazione Risolvere i problemi Google Partners Coronavirus (COVID-19): servizi e assistenza

Campagne sulla rete di ricerca

. 7 . . ! Campagne display Creare annunci e campagne
L I p e n e a O I ett IVO e a Campagne intelligenti
Campagne per app [E] otto passaggi per preparare una
S Campagne discovery >am pag na p| u ad atto campagna efficace

C a I I I p ag n a Campagne Shopping _— [E] Come Google Ads pud essere utile per il
In obiettivo e una campagna.

Campagne video tuo settore
Campagne locali li campagna in base agli obiettivi di marketing, alla strategia di

. . d uoi investire. @ Creare una campagna
» Dipende da dove sono gl
a scegliere il tipo di campagna piu adatto alle tue esigenze

Campagne di chiamata [E] Funzionalita utili per creare una

campagna efficace
Performance Max

utenti che vuol intercettare T

Campagne sulla rete di ricerca: annunci di testo nei risultati di B scegliere il tipo di campagna pid
ricerca adatto

u n u | |
* Dipende se 1 tuol utenti
Le campagne sulla rete di ricerca sono annunci di testo nei risultati di ricerca che ti consentono di raggiungere E) Modificare il tipo di campagna

gli utenti mentre cercano su Google i prodotti e servizi che offri.

[Z] Creazione diun gruppo di annunci

- " E un ottimo modo per incrementare le vendite, i lead o il traffico verso il tuo sito web, poiché puoi mostrare i
C O I l O S CO I l O I a I u O r a I l tuoi annunci alle persone che stanno cercando attivamente i tuoi prodotti e servizi. L . . .
Z Informazioni sui formati degli annunci

Perché scegliere le campagne sulla rete di ricerca disponibili nei diversi tipi di campagna
() * Vendite e lead: [Z] Creazione e gestione di piu campagne
« Aumenta le vendite e le registrazioni online.
« Valuta la possibilita di utilizzare i lead se hai un ciclo di vendita piu lungo. [E Informazioni sulle modalitd Smart ed
= =

 Domanda latente
» Dipende dal formato che
Intendi utilizzare

Fondazione
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DIGITALE

Strumenti per la gestione
delle campagne (PPC

» Ogni piattaforma ha la sua
dashboard

» Google Trend

» Answer the public

* Phrase builder

» Uber suggest

» Soovle

- SEMrush

» Spyfu

C O soovle.com

Campagne marketing sponsorizzate

soovie w H &

WIKIPEDIA

how do you call chocolate in latin
what are the ratings and
certificates for pane e ¢

what is the italian translation for
chocolate

what is 'chocolate' when
translated from english t

how do you say chocolate covered
strawberry in ita

how do you say chocolate covered
strawberries in i

permalink | secrets | demo | engines | blog

cioccolata jojo

cioccolata J‘

cioccolata calda

cioccolata and secco )

cioccolata jjba CImtathh com

cioccolata vs giorno giovanna cl )

cioccolata calda recipe cioccolata jojo

cioccolata meaning cioccolata cosplay

cioccolata voice actor cioccolata jojo figure

cioccolata x secco cioccolata jojos bizarre adventure
cioccolata jjba
cioccolata san valentino
cioccolata lindt

I cioccolata I Soovle l cioccolata di modica

Try the icons or hit the right-arrow key to change engines...

Cafilbo®w

Data elevate your

cioccolata jojo
@ i sogno di cioccolata

= 2 emmemedia sweet cioccolata wallingford ct
digital business. e gt cioccolata calda

. cioccolata jjba
cioccolata giorno vs cioccolata
cioccolata calda cioccolata and secco
cioccolata calda ricetta

cioccolata jojo

i@ﬁata and secco
occolata

cioccolata vs giorno
cioccolata calda
cioccolata death
cioccolata beatdown
cioccolata backstory
cioccolata theme
cioccolata jojo dub
cioccolata dub
cioccolata and secco dub
cioccolata jojo good boy
cioccolata and gwess

. . pane e cioccolata
cioccolata in tazza

cioccolata stand
ci.occolata calda dens.a fai da te sweet cioccolata
cioccolata calda bimby
cioccolata jojo
cioccolata calda fatta in casa
cioccolata calda light

cioccolata calda con cacao
cioccolata calda bianca
cioccolata in tazza ricetta

Fondazione
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DIGITALE

Costruire un funnel

« Awareness

Activation
Retention
Revenue
Referral

Campagne marketing sponsorizzate

Awareness

Interest

Consideration

Intent

Evaluation

Leads

[— Pl
|9=ejE=  This slide is 100% editable. Adapt it to your needs
and captur e your audience's attention.

g Prospects

Purchase

& This slide is 100% editable. Adapt it to your needs
S and capture your audience's attention.
‘0e® Customers
. San This slide is 100% editable. Adapt it to your needs

and capture your audience's attention.

Fondazione
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DIGITALE

Metriche rilevanti

* CAC
LTV

- CPC

- CTR

- CPM

* ROAS

Campagne marketing sponsorizzate

® Sessioni
150
M
domenica 15 novembre 2020
S0 = Sessionl 66
3 nov 5 nov 7 nov 9 nov 11 nov 13 nov 15 nov 17 nov 19 nov 21 nov 23 nov 25 nov 27 nov 29 nov

Dimensione principale: Default Channel Grouping Sorgente/Mezzo  Sorgente  Mezzo  Altro ~

Dimensione secondaria ~ Tipo di ordinamento.  Predefinito «

Acquisizione
Default Channel Grouping
% nuove
Sessioni + ———a Nuovi utenti
2.629 85,77% 2.255
% del totale Media per % del totale:
100,00% (2.629) vista: 85,66% 100,13% (2.252)
(0,13%)

[0 1. Organic Search 2.380 (90,53%) 8647% 2.058 (91.26%)
[J 2 Direct 202 (7.68%) 75,74% 153 (678%)
[0 3. Referral 41 (156%) 92,68% 38 (1.60%)
0 4. Social 6 (023%) 100,00% 6 (027%)

89,73%
Media per
vista: 89,73%
(0,00%)
90,59%
79.21%
90,24%

100,00%

m Obiettivo 1: Contattaci ~
Contattaci Contattaci
Pagine/sessione  Durata sessione (Tasso di (Completamenti Contattaci (Valore
media obiettivo 1

cbiettivo 1) obiettivo 1) )
1,16 00:00:42 0,57% 15 0,00 USD
Media per vista Media per vista Media per vista % del totale % del totale: 0,00%
1,16 (0,00%) = 00:00:42 (0,00%) 0,57% (0,00%) 100,00% (15) (0,00 USD)
115 00:00:44 0,29% 7 (4667%) 000USD (0.00%)
139 00:00:32 2,48% 5 (3333%, 000USD (000w
112 00:00:11 732% 3 (2000%) 0,00USD (000%)
0,00% 0 (oow) 000USD (noo%)

Fondazione
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DIGITALE Campagne marketing sponsorizzate

-

L ITALIANI
Copy e creativita VI ASPETTIAMO ALLE URNE

§H008E0EC

TAFFO

FUNERAL SERVYICES

06 48.88.68 - WWW.TAFFO.IT

» Attenzione e attrazione
» Curare la grafica

» Creare un proprio stile
» Tone of Voice

» Linguaggio

Fondazione
CARIPLO 6
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DIGITALE Campagne marketing sponsorizzate

Iniziare a testare con

Gestisci inserzionl Irpostarioni socourt  Fatturazicne  Powwr EGr & Stumees « O roswerca
| |
9. Aot SOONERCace Averineyg Corca v s - Uik 20 glornd »
Campagna: 03 - LINK ARTICOLO BLOG
) Prestazionl  [] Pubbico [ Posizionamento Campagna @) Amva /7 o B8
1388 1308 Risuitati: Clic ssd slto Web € 0,11 Costo per risultato 0.56% Percentuale del risultat! Puadicarone e
Pstas Clc sl w3 P ¢ ABv -
s [—

 Testa il canale e 'audience e S T " |

T s Ve € 0ON OO

IROOMo 10ee0 Progr pmmasione Solale

* Analizza I risultati w— | TP e e

o

» Fai A/B testing e e

NI Ot o0 O N aav TN Puttdcarons () - Resmus Coperters O Conto 7/ Dooget moorto sp . O Proge ammarione
] | | | |
P @ S N ARTICOLO OG- VISITATORS @ ISCRITTI ol * Amvo 194 o €O €10 Ccnn 1 QRO 2018 « I 0ors0
Ipetl Il processo IR e S
@) 5 WA LOOKALIKE mtersas Pagng '8 - motie * Amvo “r 10 068 cooms €100 €M7 3 sefomtre 2018 - M Corso
00 - LN ARTIOOLO 00 (e P e wid & i
€ 5 WA LOOKALIKE mioroas advertnng - motie * Asvo m te 1l €0 €100 €™M S sefentre 2015 - I coree
00 - LN ANTOOLO OO Cha st o0 et P o i & Cim v
€ WA LOOKALIKE mtersas Paging 1D - doskicp * Asvo 108 18T cons €100 €Mn $ setemtre 2015 - M cone
00 - LN ANTIOOLO O Cha s w0 Wty P o & Cn v
€ = UNCAATIOOL0 ILOG - VISITATORS mcent - cpe * Amvo 7 2 €0 €100 €M $ 8008 2015 - I cono

00 - LN ANTIOOLD I 00

SE - UNKARTIOOLO ILOG - LOOSALICE @ mterens - - - 25 Sttrao 2015 - n cono
00 - LN ANTIOOLO LOG

S MR T PSOOR T AD . LOORAL WCE nnsemass siomn 4 S e XOAK . e
Pt @ 23 gruges @ nserraoni
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DIGITALE

-

APRIRE E
GESTIRE UN
BLOG

Ci sono talmente tanti contenuti la
fuori che un blog, da solo, non
servirebbe a nulla se non

accompagnato da una strategia
SEO

Filippo Scorza

Fondazione
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DIGITALE

-

Agenda e topics

* serve davvero avere un blog?

 per quali motivi puo essere utile alla propria organizzazione
* gli elementi di cui tener conto per la creazione di contenuti
 la SEO prima di tutto

» ti faccio vedere come scrivo contenuti sul mio blog

* inbound marketing ed il blogging

* alcuni siti per iniziare il proprio blog

 strumenti a supporto del blogging

» cosa fare dopo aver scritto un blog post ':Ccﬁaalg?_rg 6

TUTE SERVARE MUNIFICE DONARE 1816




Serve davvero avere
un blog?

» Content is the king
* Reputation

» Traffico qualificato
* SEO

* Funnel marketing

&
W

- C { & filipposcorza.com/blog/

filipposcorza.com Theme Settings Personalizza

Q

Translate

o2 9 <4 Nuovo Modifica pagina

Executive Summary e
relativamente lungo....

-

{» G sitekit

Lean presentatio\‘rif,
design e
neurocopywriting

Non basta fare delle slide fighe. Serve
saper narrare, creare un flusso..®

-

Business Design * 12 min read

siness a subscription si

R——— > — 5

iPp : & S

Freemium: il duplice
modello,ecco come

“TrokfioRa 4
ii e
I modello freemium & unmode

b%ess che propone al clié'n'te...
_)

Value Proposition
design spiegato in
maniera semplice

Questa metodologia derivante dal
Business Model Canva di Alex

02
About me

03

Blog

8 [i (-] * ‘(l

® Ciao, Filippo Scorza E o]

Follow Us




DIGITALE

Utilita per la propria
organizzazione

 Posizionamento organico

- Aumento della reputazione
* Inbound marketing

» Aiuto alla community

search.google.com

= Google Search Console

@ https:/iwww.filippos... ¥

M Introduzione
»~"  Rendimento

Q, Controllo URL

v Indice
I Copertura

T2  Sitemap

& Rimozioni

v Esperienza
@ Esperienza sulle pagine
(¢) Segnali web essenziali

[] Usabilita su dispositivi ...

v Miglioramenti
< Breadcrumb

< Casella diricerca sitelink
» Sicurezza e azioni manuali

» Strumenti e rapporti precedenti

s Link

53 Impostazioni

Q, Controlla qualsiasi URL in "https://www.filipposcorza.com/"

Rendimento

Tipo di ricerca: Web 2

QUERY

Data: Ultimi 28 giorni # <+ Nuovo

PAGINE

Query pil frequenti

filippo scorza

era del cliente

cosa significa era del cliente

ddbm

skillando

business design

digital product manager

olocrazia

scorza

product management

PAESI

DISPOSITIVI

Aprire e gestire un blog

ASPETTO NELLA RICERCA

Righe per pagina:

10

¥ ESPORTA

Ultimo aggiornamento: 3 ore fa @

DATE
4 Clic Impressioni
32 56
27 157
5 38
4 10
1 33
0 104
0 94
0 44
0 4
0 38
v 1-10di 151 < >

Fondazione
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DIGITALE

Creazione di contenuti

- Formattazione del testo
- Parola chiave

- Readbility

* Immagini

» Tempo di lettura

- AMP

Aprire e gestire un blog

] o - o- cmmems

A

Turn Schema OFF

Page Settings
Yoast SEO

® sco @ Leggibilts m‘

Risultati dell'analisi @

Miglioramenti (1)

Distribuzione dei sottotitoli: 1 sezione del tuo testo & pit lunga di 300 parole e non &
separata da sottotitoli. Aggiungi dei sottotitoli per aumentare la leggibilita del testo.

Risultati buoni (6)

Flesch Reading Ease: Il punteggio del contenuto nel test & 75.6, che & considerato
abbastanza facile da leggere. Ottimo lavoro!

Forme passive: stai usando molte forme attive. Ottimo! @

Frasi consecutive: ¢'é una grande varieta nelle frasi. Davvero grande!
Lunghezza dei paragrafi: tutti i paragrafi sono della giusta lunghezza- Ottimo lavoro!

Lunghezza delle frasi: grande!

@
Parole di transizione: ben fatto! @

Schema Exclude

sameAs

C] Tick this checkbox to turn off Schema output on this entry.

URLs

Enter sameAs URLs, one per line.

Convertiin bozza ~ Anteprima n m: o

v Articolo Blocco X
- Stato e visibilita ~
Visibilita Pubblico
Pubblica 13/09/202114:39

Formato articolo

[:] Metti in evidenza nella parte alta
del blog

Autore

Filippo Scorza ~

Copy._to a new draft

Rewrite & Republish

Sposta nel cestino

Template v

Yoast SEO ~

@ Analisi di leggibilita: Buona
@ Analisi SEO: Buona

0 9 revisioni

Permalink ~

Slug dell'URL

leanpresentationdesign

L'ultima parte dell'URL. Leggi riguardo i
permalink (7

Fondazione
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DIGITALE Aprire e gestire un blog

u u
S E O rI I I l a d I tu tt O 3 C 0 filipposcorza.com ‘ e
p p _ Converti in bozza  Anteprima n m: o :

@ WPBakery Page Builder

Articolo Blocco

@ Analisi SEO

lean presentation design Stato e visibilita

- Parola chiave

* Titoli e sottotitol
* Link esterni

* Link Interni

« Search consolle

+ Aggiungi sinonimi

+ Aggiungi una frase chiave correlata Visibilita Pubblico

Sai che Yoast SEO Premium analizza anche le diverse forme delle tue
frasi chiave, come i plurali e i tempi verbali?

Pubblica 13/09/202114:39

D Metti in evidenza nella parte alta
del blog

Risultati dell'analisi Formato articolo

A~ Problemi (3)

@ Frase chiave nell'introduzione: la frase chiave che hai scelto o i suoi sinonimi non Autore
compaiono nel primo paragrafo. Assicurati che i tuoi lettori capiscano subito

l'argomento.
Titolo unico: gli H1 dovrebbero essere usati soltanto come titolo principale. Trova
tutti gli H1 nel tuo testo che non sono il tuo titolo principale e modificali con un
livello di titolo inferiore!

Filippo Scorza ~

@ Copy to a new draft

Rewrite & Republish

@ Frase chiave nei sottotitoli: usa di piu le frasi chiave o i loro sinonimi nei sottotitoli H2 e
H3!

Sposta nel cestino

Miglioramenti (3)

Attributo alt dell'immagine: su 6 immagini in questa pagina, solo 1 ha I'attributo alt che Template
riflette I'argomento del tuo testo.Dovresti inserire la frase chiave o i suoi sinonimi nel
tag_alt delle immagini pit importanti!.

Yoast SEO

@® Lunghezza della descrizione Meta: la descrizione Meta supera i 156 caratteri. Per
essere sicuro che l'intera descrizione sia visibile, valuta se ridurre la lunghezza!

@ Analisi di leggibilita: Buona
@ Analisi SEO: Buona

@ Frase chiave nello slug: (parte) della tua frase chiave non & contenuta nello slug. Ti
suggeriamo di cambiarlo!

Risultati buoni (10)

0 9 revisioni

Link in uscita: splendido lavoro!

Immagini: ottimo lavoro!

Permalink

Link interni: ci sono abbastanza link interni. Ottimo!
Slug dell'URL

Lunghezza della frase chiave: ottimo lavoro!

leanpresentationdesign

Densita della frase chiave: la frase chiave & stata trovata 4 volte. Questo & ottimo! = @

L'ultima parte dell'URL. Leggi riguardo i
permalink (7

Frase chiave nella descrizione Meta: la frase chiave o i suoi sinonimi sono contenuti
nella descrizione Meta. Splendido!

Fondazione
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DIGITALE Aprire e gestire un blog

|
Inbound marketin P — .
O u a e I g Tutti gli account > www.filipposcorza.com

H ore - H
Al Analytics filipposcorza.com ~ oo 0
Canali @ B sawa 4, ESPORTA <« CONDIVIDI ' MODIFICA | {8) APPROFONDIMENTI
Q Cerca nei rapporti e nella Gu
Tutti gl utenti o 21 feb 2022 - 27 feb 2022 ~
A Home page 100,009& Utenti + Aggiungi segmento
] » @Y Personalizzazione
. Esplorazione
e I I e ra r e r a I C O S u O g REEORY Riepilogo Uso del sito  Gruppo di obiettivi1  Gruppo di obiettivi2  Gruppo di obiettivi3  Gruppo di obiettivi4 E-commerce
» © Intempo reale R ~T e
Utenti ¥ | € Seleziona una metrica L(ilomo | Settimana Mese L‘J e
» 2 Pubblico
¢ Creare trust . ° e
v D Acquisizione 15
Panoramica 10
. c—— —=0
® n S e r I r e v Tutto il traffico —
5 :
Canali
Treemap 22 feb 23 feb 24 feb 25 feb 26 feb 27 feb
n -
P Sorgente/Mezzo
O S O rI a e Di i incipale: Default Ch | Grouping  Sorgente/Mezzo Sorgente  Mezzo  Altro~
I l 2 2 Referral
» Google Ads Dimensione secondaria ¥ | Tipo diordinamento: | Predefinito ¥ Q, avanzata H e I = I + ‘ = !TTT‘
» Search Console Acquisizione Comportamento Conversioni  Obiettivo 1: business design primer ¥
» Social Default Channel Grouping
¢ - Frequenza di rimbalzo ha/amend Durata sessione media business design primer (Tasso di business design primer (Completamenti business design primer (Valore
Utenti Nuovi utenti Sessioni Pagine/sessione
» Campagne conversione obiettivo 1) obiettivo 1) obiettivo 1)
» B Comportamento 44 39 56 0,00% 2,89 00:01:01 1,79% 1 0,00 €
% del totale % del totale: % del totale: | Media per vista: 0,00% Media per vista: 2,89 Media per vista: 00:01:01 Media per vista: 1,79% (0,00%) % del totale: 100,00% (1) % del totale: 0,00% (0,00 €)
100,00% (44) 100,00% (39) 100,00% (56) (0,00%) (0,00%) (0,00%)
» M Conversioni
O 1. Organic Search 23 (52,27%) 20 (51,28%) 27 (4821%) 0,00% 3,63 00:02:03 3,70% 1(100,00%) 0,00 € (000%)
O 2. Direct 18 (40,91%) 16 (41,03%) 25 (44,64%) 0,00% 216 00:00:04 0,00% 0 (0,00%) 0,00 € (0.00%)
BETA
S O 3. Referral 2 (a55%) 2 (s13%) 3 (536%) 0,00% 267 00:00:13 0,00% 0 (000%) 000€ (000%)
Q Scopri O 4 (Othen 1 (227%) 1 (256%) 1 (1,79%) 0,00% 2,00 00:00:00 0,00% 0 (0,00%) 0,00 € (0,00%)
@ Amministrazione Mostrarighe: [10 W Vala:|1 1-4dia| €| > |
< Questo rapporto é stato creato il giorno 28/02/22 alle 10:11:35 - Aggiorna rapporto
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DIGITALE

Da dove Iniziare

@ WordPress.com  Prodotti -  Funzionalita -+ Risorse - Piani e prezzi Accedi | Creail tuo sito ‘

* Worpress . di it
« Ghost costruttore di siti

piu famoso al mondo.
° D r u p a I Il 43% dei siti web usa la tecnologia WordPress. Blogger, piccole attivita e grandi

aziende nella lista Fortune 500 usano WordPress piu di tutte le alternative messe
- Joomla

insieme. Unisciti ai milioni di utenti che hanno scelto WordPress.com.

* Medium
 Tumblr
RESUMIDO

- Articoli LinkedIn L Tttt B

T XN

- Life Journal ey B &1

RESUMIDO

Fondazione

CARIPLO

TUTE SERVARE MUNIFICE DONARE - 1816




DIGITALE

Strumenti a supporto
del blogging

* Yoast SEO

» Answer the public
- Google Trend e
. Google Analytics -
» Google PageSpeed Insights
» Screaming Frog

« Semrush

shorts for bigger bulgo>

—v-'—v—do
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DIGITALE

Cosa fare dopo aver

ScrittO u n blOg pOSt 199 kel 3009  oggi < 13 —19 feb 2017 > Tutte le tipologie & Tutti i canali : ‘v

LUNEDI 13 (4] MARTEDI4 © MERCOLEDI1s © GIOVEDI16 © VENERDI17 © SABATO18 © DOMENICA19 ©
° P E D 08:30 ~  08:30 ~  01:00 ~  11:00 ~  11:00 v 11:00 v 11:00 v

o 0 o 0 [t 000
“ Newsletter o i} 2
SMART FEED =
" n " i Flie . f Flcks Cool Ponda OMuffins Choco e
 Condivisione Cucomndoosonr- || ot asbioootoom || Wlofeth. s ariagtin. [l oot
Q instagram com Q instagramcom

* eBook come lead magnet Celes dm RS
11:00 v 11:00 v 13:20 ~  20:00 v 19:00 v 18:00 v

1 o

SMART FEED

0 Juste un flet pour.. los mitlel tlo! - tost Nrepot from Flickr
passion.. Q faccbookcom @ postpickr com by 2gilangg - Q@ lpost it Doseando ostronas..
Q instagramcom
19:00 v 19:00 v 21:00 v

e —— — —
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